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社群定义



“失控”时代与群体智慧



奇妙的生物社群

鸟群 蚁群 蜂群



人类社群的演变与互联网社群的形成

1.古代社群

2.近现代社群

3.城市化社区

4.亏联网社群的形成



移动互联网催生社群爆发

1.微信、陌陌等社交工具的飞速增长

2.社群的便捷性和社交的普遍性



底层代码已经开始改变



我们还在抱怨过去失去的机会吗



人类历叱上最大的风口已经出现



尽早建你的强链接，一步领先步步领先



围绕圆心的表层简单的去中心化强链接



社群分类



人脉社群





企业家社群：大家伙，新玩法

正和岛
玩的是高端企业家社群

云海桥
死磕工业于服务

非创意不传播
从“微信群”到“企业家
社群”

强基因
探寻企业的商业DNA



• 《创业家》：一本传统杂志的社群化转身

• 6628创友会：让每个创业者都跑起来

• GirlUp：圆梦美女创业社群

创业者社群：在这里，改变世界



自媒体社群：极致人格体

ZMO
企业自媒体联盟

WeMedia
自媒体历史上最成功的圈地运动



泛交友社群：失控的社交

K友汇
只想帮K友认识更多的小伙伴儿

Binggo+
90后定义的社群





百分之90的人脉社群将死亡



结构扁平

赢家通吃



• 中国智慧社区服务联盟：020创新业态的开创者和领导者

• 物联网智库：物联网与业圈子

• 极地探索：户外轻度探险圈子

• 基业长青：创二代圈子

垂直社群：小众化趋势



丌在乎你认识多少人

而在乎你认识多少节点



得强节点者得天下





产品社群



从基亍事物的链接

到基亍关系的链接



小米社群



产品参与

营销参与



六度人脉

三度影响



O2O



罗辑思维



产品社群：
口碑效应最大化的唯一途径



产品社群：
估值最大化的唯一途径



逡辑思维 ：3以美金

小 米：450亿美金



一切不能用来吹牛的产品

都不是好产品



情怀

势能



社群经济颠覆企业生存逡辑



产品社群的商业模式



生产模式的转变

1.消费者即是生产者

2.生产中的群体创造

3.生产中的群体协作



消费模式的转变

1.产品的使用体验

2.消费中的情感体验

3.消费情境的体验

4.参不体验



营销模式的转变

1.实时连接

2.激活粉丝

3.先社群，后品牌

4.个性化定制

5.营销创新



再小的品牌也有自己的社群



公司社群





毛大庆



• 大众创业

• 万众创新



社群的特征



社群组织的特征

> 去中心化、碎片化

> 自组织和再生产性

> 裂变性和聚合力



社群的商业功能

1.提供基亍即时通信的交亏功能

2.提供内容型产品和服务

3.提供基亍兴趣图谱的圈子平台

4.提供基亍位置LBS的泛生活化的多种服务



社群的商业价值

>平台价值：如何追求平台效应

>交互价值：半熟社交不兴趣社交

>自组织价值：激发群体智慧

>渠道价值：线上线下交融



如何玩转社群

1.用社会资本创建社群

2.信任改造传统企业

3.体验经济中的情感价值

4. 别了，粉丝经济



社群生态



打群架



长桶理论



社群+
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这本书讲的也许都是错的

但他可能把对的人链接在一起了









扫描上图二维码，进入微店购买



谢 谢！

微信：981100088


